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 «ن والقلم و ما یسطرون»

 زل کرد.کلمه نزد خدا بود و خدا آن را با قلم بر ما نا

ماهان درصدد برآمده است تا در راستای انتقال دانش و مفاهیم با کمک اساتید مؤسسه  به پاس تشکر از چنین موهبت الهی،

ثری بردارد. امید ؤمجرب و مجموعه کتب آموزشی خود برای شما داوطلبان ادامه تحصیل در مقطع کارشناسی ارشد، گام م

 های بلند فردای شما باشد. گذار گامپایهمؤسسه  های خدمتگزاران شما در ایناست تلاش

اند. شدهتألیف منظور استفاده داوطلبان کنکور کارشناسی ارشد سراسری و آزاد های کمک آموزشی ماهان بهمجموعه کتاب

های متعدد در گیری از تجربه اساتید بزرگ و کتب معتبر داوطلبان را از مطالعه کتابایم با بهرهها سعی کردهدر این کتاب

 نیاز کنیم. هر درس بی

روزرسانی تالیفات ماهان ن و همکاران محترم خانواده بزرگ ماهان که در تولید و بهأوسیله از مجموعه اساتید، مولفبدین

 نماییم. اند، صمیمانه تقدیر و تشکر میثری داشتهؤمنقش 

و پیشنهاد درخصوص تالیفات ماهان را از طریق سایت ماهان به آدرس توانند هرگونه انتقاد دانشجویان عزیز و اساتید محترم می

mahan.ac.ir .با ما در میان بگذارند 

 

 سسه آموزش عالی آزاد ماهانؤم

 

 



 

 سخن مؤلف
 

 روی دل از همه عالم به کتاب است مرا نیست کاری به دورویان جهانم صائب

 حمد و سپاس مخصوص خداوند جهانیان است که این سعادت را به ما عطا نمود تا کتاب حاضر را بنگاریم.

شود. لذا، سعی بر آن بوده تا وجود منابعی کامل و جامع برای شرکت در آزمون دکتری، بیش از پیش احساس می ضرورت

 ی تحریر درآید.کتابی شامل موارد و مطالب مهم و کاربردی جهت موفقیت در آزمون دکتری به رشته

ی مدیریت، تدوین گردیده است و موعهجهت استفاده داوطلبین آزمون دکتری مج« اقتصاد خرد»کتاب حاضر، تحت عنوان 

ای -گویی به سوالات آزمون دکتری، به شیوهسعی بر آن شده تا مباحث، مطالب و نکات کاربردی رایج و مهم جهت پاسخ

 تفصیلی بررسی گردد.

ها و زحمات یگیریدانم از استاد و همکار گرانقدرم جناب آقای دکتر امجدی صمیمانه سپاسگزار باشم که با پدر پایان، لازم می

ی ماهان سرکار خانم سعیدی و ی خود بنده را در این راه یاری نمودند. همچنین از همکاران ارجمند در موسسهدلسوزانه

 سرکارخانم بیگی کمال تشکر را دارم.

 با آرزوی موفقیت برای تمامی داوطلبان 
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 فصل اول

 «ه وتعادلتقاضا،عرض»

 تقاضا

کننهده مایهل و   تقاضا برای یک کالا یا خدمت عبارت از مقادیر مختلفی از آن کالا یا خدمت است کهه مصهر    * تعریف تقاضا:
 ی زمانی معین، خریداری کند )به شرط ثبات سایر عوامل(های مختلف و در یک دورهقادر است در قیمت

کننده قادر به تقاضا نباشد، تقاضهایی وجهود   کند و اگر مصر را به تقاضا تبدیل می است که نیاز عاملی« قادر بودن» :1ی نکته
 نخواهد داشت.  

 * عوامل مؤثر بر تقاضا و مقدار تقاضا: 
 : ازاند گذارند، عبارتیا خدمت تأثیر می ترین عواملی که بر تقاضا و مقدار تقاضای کالامهم
 کالا یا خدمت قیمت همان -1
 کننده  درآمد مصر  -2
 قیمت کالاهای مرتبط با کالای مورد نظر -3
 قیمت انتظاری -4
 تعداد متقاضیان بالقوه -5
 زمان -6
 شرایط آب و هوایی -7
 تبلیغات  -8
 سلیقه و... -9

 گذارند.  زا تأثیر میی عوامل به طور برونگذارد، بقیهزا اثر میکه درون« قیمت خود کالا یا خدمت»به جز 
زا است. به نحوی که، اگر تغییر یک عامل در درون مهدل  زا و یا برونتأثیرات عوامل متعدد بر یک متغیر، یا درون )به طور کلی،
ی مختصات، زا است. با رویکرد هندسی، هرگاه در یک صفحهزا و اگر بیرون از مدل باشد، تغییر، برونتغییر درون ،صورت گیرد

 ،گهوییم تغییهر  زا و اگر یک عامل بیرونی تغییر کند، مهی گوییم تغییر، درونکند، می یکی از پارامترهای موجود در صفحه تغییر
 زا است(برون
  اثر قیمت(Price Effect): دارد که تغییر قیمت یک کالا، اثری معکوس وم است، بیان میساین اثر که به قانون تقاضا مو

کند. به عبارتی دیگر، با افزایش قیمهت  ارد که قانون تقاضا را نقض میبر مقدار تقاضای همان کالا دارد. البته، استثنایی وجود د
 گویند که در آینده به آن خواهیم پرداخت.کالاها، کالای گیفن می ازیابد. به این گونه یک کالا، تقاضا برای آن کالا افزایش می

تقاضای یک کالا دارد، به جز کالای پست که تغییر درآمد، اثر مستقیم بر مقدار  :(Income Effect) کنندهاثر درآمد مصر 
 پردازیم:  کند. برای درک بیشتر، به معرفی کالا از منظر اثر تغییر درآمد میرا نقض می مطلباین 
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یابهد )تهأثیر   یا کالای نرمال، کالایی است که با افزایش درآمد، تقاضای آن نیز افزایش مهی  :(Normal Goods)کالای عادی 
 (شود که در فصل کشش به آن خواهیم پرداخت.ه دو نوع کالای لوکس و کالای ضروری تقسیم میمستقیم که خود ب

 یابد. )تأثیر معکوس(: کالایی است که با افزایش درآمد، تقاضای آن کاهش می(Inferior Goods)کالای پست 
 کند.  : کالای پستی است که قانون تقاضا را نقض می(Giffen Goods)کالای گیفن 

های چنین ممکن است در دورهپست و برای بعضی دیگر، عادی باشد. هم ،برخی کالاها ممکن است برای بعضی افراد: 2ی هنکت
 زمانی متعدد، ماهیت کالاها از این نظر، تغییر کند.  

  اند.اند و یا جانشین یکدیگرند و یا از یکدیگر مستقلکالاها یا با یکدیگر مکمل اثر قیمت کالاهای مرتبط:
دو کالا، زمانی مکمل یکدیگرند که با هم مصر  شوند، مانند قند و چای. دراین صورت، تغییر قیمت یکهی، اثهری معکهوس بهر     

 تقاضای دیگری دارد.  
شهوند، ماننهد   یابد. اما کالاهای جانشین، به جای هم مصر  مهی به عبارتی دیگر، با افزایش قیمت قند، تقاضای چای کاهش می

در خصهوص دو کهالای    گوسفند. دراین حالت تغییر قیمت یکی، اثر مستقیم بر تقاضای دیگری دارد. امها  گوشت مرغ و گوشت
 مستقل، بین قیمت یکی و تقاضای دیگری، ارتباطی وجود ندارد. مثل چلوکباب و کفش.

 شود. ی دانشجویان گذاشته میبررسی تأثیر سایر عوامل به عهده
 :(Demand function)* تابع تقاضا 

 نامند.  ی ریاضی بین مقدار تقاضا و عوامل موثر بر تقاضا را تابع تقاضا میرابطه

,...)Ad,T,Exp,P,I,P(fQ ox
D
x  

Dدر این تابع، منظور از
xQ مقدار ،(Quantity) است که آن را باQ,Q,Q,x,x,D,D x

d
dx دهند. مقدار، مقهدار  نمایش می

 ر کالا، برای این نماد، متناظرند.  محصول، مقدار تقاضا و مقدا

xP قیمت کالای :x  است(price) 
I کننده است : درآمد مصر(Income) 

oP قیمت کالاهای دیگر است :(Price of others) 
Exp کننده است : انتظارات مصرpectations)(Ex 

T کننده است : سلیقه و رجحان مصر(Taste) 
Ad تبلیغات موثر بر کالاست :(Advertisement) 

fی بستگی بین ی نحوه، نشان دهندهd
xQ  سایر عوامل است. و 

Fی این موضوع است که تابع معکوس است. ، نشان دهنده 
 گویند، نه تابع معکوس تقاضا.  باشد را هم تابع تقاضا می Qبرحسب  Pال، تابعی که در آنؤگاهی در صورت س :3ی نکته

 آید.یر درمیاگر به جز قیمت خود کالا، سایر عوامل را ثابت فرض کنیم، تابع تقاضای کالا در دستگاه دوبعدی، به شکل ز

Q(FP(تابع معکوس تقاضا  D
xx   و تابع تقاضا)P(fQ x

D
x  

 دهند.  تابع تقاضا را معمولاً به سه طریق فرمول، جدول و نمودار نمایش می

  
012345

543210

x

x

Q

P
  xx PQ  5 

 (1شکل )

o
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ی معکوس بین قیمت و مقدار تقاضا اسهت )بهه اسهتثنای    منحنی تقاضا به معنای رابطه قانون تقاضا یا قانون منفی بودن شیب

ناشی از سه علهت مطلوبیهت نههایی نزولهی، اثهر       ،ی بین قیمت و مقدارطهبکالای گیفن( لازم به ذکر است که را مانندمواردی 

 کننده به آن خواهیم پرداخت.جانشینی و اثر درآمدی است که در فصل مصر 

بپردازد و طول  xکننده حاضر است برای کالای گر حداکثر قیمتی است که مصر عرض از مبدأ منحنی تقاضا، بیان :4ی نکته

 است.  0xPدر قیمت xاز مبدأ آن، مصر  کالای 

 * بررسی تغییر در تقاضا و تغییر در مقدار تقاضا: 

 :زا( و افتهد )تغییهر بهرون   از عوامل موثر بر تقاضا به جز قیمت خود کالا اتفاق مهی  به دلیل تغییر در هر یک تغییر در تقاضا

 (2شود. )شکل موجب انتقال منحنی تقاضا می

 :افتد که قیمت خود کالا تغییر کند که این امر منجر به حرکهت روی منحنهی تقاضها    زمانی اتفاق می تغییر در مقدار تقاضا

 (3شود )شکل می

    
 (2شکل )    (3شکل )

به عنوان مثال، تبلیغات مثبت، منحنی تقاضای کالا را به سمت راست و بالا و تبلیغات منفی، منحنی تقاضای کالا را به سهمت  

 دهد.  چپ و پایین، انتقال می

 :x* اثر تغییر در قیمت کالاها و خدمات مرتبط بر تقاضای کالای 

بهه صهورت زیهر نشهان      xبر تقاضای کالای  yریم، آنگاه اثر تغییر قیمت کالای اگر فرض کنیم در یک دنیای دو کالایی قرار دا

 شود:  داده می
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 تابع تقاضای کالای 1مثال :x  به صورتzyx
D
x pppQ

2
1

310   مفروض است. لذا کالایx  با دو کالایz,y ، به

 ترتیب .............. و .............. است.

 مکمل -د( مکمل جانشین -ج( مکمل مکمل -ب( جانشین جانشین -لف( جانشینا

)ی د(گزینه پاسخ 

010شود که مشاهده میطورهمان
2
1


y

D
x

z

D
x

dP

dQ
,

dP

dQ  است. در نتیجه کالایx با هر دو کالای ،z,y  .مکمل است 

تقاضا. به عبارتی دیگر در رابطهه، : در این گونه روابط، باید تابع تقاضا بررسی شود. نه تابع معکوس 5ی نکتهD
xQ   برحسهب

xP   .باشد تا بتوان ارتباط کالاها با یکدیگر را مشخص کرد 

 انددو کالا جانشین
 

 انددو کالا مکمل
 

 و کالا مستقل از یکدیگرندد

o
o
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 : x* اثر تغییر درآمد بر تقاضای کالای 

الای عهادی، پسهت و مسهتقل از    که ه درآمد، اشاره کردیم که کالاها از این حیث بدر بندی نوع کالاها برحسب تغییر در تقسیم

 شود: به صورت زیر، نشان داده می xشوند. لذا، اثر تغییر درآمد بر تقاضای کالای درآمد تقسیم می
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شهده  تقل نجایی منحنی تقاضا موثر است. با افزایش زمان، منحنی تقاضا به سمت راست معامل زمان نیز در جابه :6ی نکته

 ها، به اثبات این موضوع خواهیم پرداخت(شود. )در فصل کششو دارای شیب کمتری می

به طور کلی، در تابع تقاضای کالای  :7ی نکتهx  به صورت,...)T,I,P,P(fQ yx
D
x      اگهر تنهها قیمهت کهالای ،x)P( x 

xbpaxدر تابع تقاضای  تغییر کند، سایر شرایط ثابت بوده و    شرایط ثابهت در مثبهت ،a      مسهتتر خواههد بهود. لهذا، بها ،

شهود )در صهورتی کهه قیمهت     ، به سمت چپ منتقل مهی a، منحنی تقاضا به طور موازی به سمت راست و با کاهش aافزایش 

b,x)ثابت باشند ، 

 کند.کننده روی منحنی تقاضا حرکت میده و مصر بدون انتقال باقی مان xتغییر کند، منحنی تقاضای  xPاگر 

ی ثابهت بهه   ، در یک نقطهbی ثابت به سمت چپ و با کاهش مقدارمل شیب( منحنی تقاضا در یک نقطه)عا bیش مقدار ابا افز

ن به عنهوا  Pشود که )لازم به ذکر است که منحنی تقاضا در دستگاهی رسم می یابد )دوران منحنی(.سمت راست چرخش می

xbQaPشود. لذا در چنین دستگاهی، با تابع به عنوان متغیر مستقل در نظر گرفته می Qمتغیر وابسته و    شیب برابهر ،

 است.( bبا 

در تابع معکوس تقاضا،  :8ی نکتهb  ،عامل شیب و در تابع تقاضا
b

 عامل شیب است.  1

 ین افزایش یابد: : اگر قیمت بنز2مثال 

  شودب( تقاضای بنزین کم می شودالف( تقاضای اتومبیل کم می

 شود.ی بنزین زیاد مید( عرضه شوداتومبیل کم می یج( عرضه

)ی الف(گزینه پاسخ 

ی زینهگ یابد. درخصوصبنزین و اتومبیل دو کالای مکمل هستند، بنابراین با افزایش قیمت بنزین، تقاضای اتومبیل کاهش می

 شود مقدار تقاضای بنزین کم شود، نه تقاضای بنزین. باید گفت که افزایش قیمت بنزین باعث می «ب»

 کدام جمله صحیح است؟ 3مثال : 

 شود.الف( با افزایش درآمد، منحنی تقاضا به سمت راست منتقل می

 یابد.ار تقاضا کاهش میب( اگر با کاهش قیمت، مقدار تقاضا کاهش یابد، با افزایش درآمد نیز، مقد

 یابد.  ج( اگر با افزایش درآمد، تقاضا کاهش یابد، با افزایش قیمت، مقدار تقاضا افزایش می

 یابد.تقاضا افزایش می ،اگر با افزایش قیمت، مقدار تقاضا افزایش یابد، با کاهش درآمدد( 

)ی د(گزینه پاسخ 

 ها:  بررسی گزینه

شود، یعنی کالا عادی است، اما اگر کالا پسهت باشهد، افهزایش    جا نحنی تقاضا به سمت راست جابهالف( اگر با افزایش درآمد، م

شود، پس این گزاره، همواره صحیح نیسهت و نهوع کهالا بایهد مشهخص      جایی به سمت چپ منحنی تقاضا میدرآمد باعث جابه

 باشد.

 کالا عادی است
 

 کالا پست است
 

 کالا مستقل از درآمد است
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ی قهانون تقاضها(، بنهابراین بها افهزایش درآمهد،       کنندهضب( اگر با کاهش قیمت، مقدار تقاضا هم کم شود، کالا گیفن است )نق

 زا است. یابد، نه مقدار تقاضا. چون افزایش درآمد، یک تغییر برونتقاضا کاهش می

ی دوم، همهواره  ج( اگر با افزایش درآمد، تقاضا کاهش یابد، کالا پست است، اما معلوم نیست گیفن هم هست یا نه. پس گهزاره 

 صحیح نیست.

کالای پستی است کهه باعهث نقهض قهانون      ،با افزایش قیمت مقدار تقاضا افزایش یابد، پس کالا گیفن است و چون خود د( اگر

 یابد.  تقاضا افزایش می ،شود، بنابراین با کاهش درآمدتقاضا می

 (supply)عرضه:  -

ه فروشندگان یا تولیدکنندگان، حاضهرند  ، عبارت از مقادیر مختلفی از آن کالا است کxکالایی مانند  یعرضه * تعریف عرضه:

 های مختلف به معرض فروش بگذارند، در صورتی که سایر شرایط ثابت باشد.  در قیمت

 * عوامل موثر بر عرضه و مقدار عرضه: 

 اند از: ی یک کالا یا خدمت موثرند، عبارتترین عواملی که بر عرضهمهم

 قیمت همان کالا یا خدمت   -1

 لیدتکنولوژی تو -2

 قیمت عوامل تولید -3

 ی کالاهای مرتبطعرضه -4

 قیمت کالاهای مرتبط -5

 قیمت انتظاری و...   -6

 زا تأثیر گذارند.ی عوامل به طور برونکند، بقیهزا عمل میکه درون« قیمت خود کالا»به جز تأثیر 

 :)ی همهان کهالا   اثری مستقیم بر مقدار عرضهه  دارد که تغییر قیمت یک کالا،قانون عرضه بیان می اثر قیمت )قانون عرضه

 دارد.

 ی معکوس دارد(نیروی کار که با قیمت نیروی کار )دستمزد( از یک مرحله به بعد، رابطه ی)به استثنای مواردی چون عرضه

 اهش ای تولیهد(، موجهب که   هه تکنولوژی موجب افزایش عرضه و افزایش قیمت عوامل تولید )به عنوان افزایش هزینه بهبود

 گردد.عرضه می

 شود. ی دانشجویان گذاشته میبررسی تأثیر سایر عوامل بر عهده

ای بین مقدار عرضه و عوامل موثر بهر آن اسهت کهه بهه     بیان ریاضی تابع عرضه، رابطه :(supply function)* تابع عرضه 

 گردد.  صورت زیر مطرح می

,...)S,T,p,p(fQ oFx
s
x  

sدر این تابع، منظور از 
xQ مقدار ،antity)(Qu است که آن را با نمادs

ssx x,x,S,Q,x,S دهند.  نیز نمایش می 

 متناظرند.   ،مقدار، مقدار محصول، مقدار عرضه و یا مقدار کالا برای این نماد

xP .قیمت کالا است :(price) 

FPامل تولید است. : قیمت عو(Factor's Price) 

Tآوری است. : تکنولوژی یا فنnology)h(Tec 

oSی دیگر است. های کالا: عرضه(supply of others) 

fی بستگی بین ی نحوهدهنده: نشانs
xQPاست. و 

Fی این موضوع است که تابع، معکوس است.: نشان دهنده 

ال تابعی که گاهی در صورت سؤ :9ی نکتهP  برحسبQ گویند، نه تابع معکوس عرضه.باشد را هم تابع عرضه می 

 اگر به جز قیمت خود کالا، سایر عوامل را ثابت فرض کنیم، تابع عرضه به صورت زیر خواهد بود: 
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)P(fQ x
s
x  تابع عرضه 

)Q(FP xx  تابع معکوس عرضه 

 .دهندمیو نمودار نمایش  جدول، فرمولهمانند تقاضا، عرضه را نیز معمولاً به سه صورت 

 

  
5432

3210

x

x

Q

P
  x

s
x PQ  2 

 (4شکل )

 قیمت و مقدار است. ای معمولاً مستقیم بینهرابط نتیجه آنکه عرضه،

 ، دریافت کند.xی کالای عرض از مبدأ منحنی عرضه، حداقل قیمتی است که تولیدکننده حاضر است جهت عرضه

 * بررسی تغییر در عرضه و تغییر در مقدار عرضه: 

 :امر، افتد که این میاتفاق « قیمت خود کالا»ی کالا به جز به دلیل تغییر در هر یک از عوامل موثر بر عرضهتغییر در عرضه

 (5با انتقال منحنی عرضه همراه است. شکل )

 افتد که قیمت خود کالا تغییر کند که این امر منجر به حرکهت روی منحنهی عرضهه    زمانی اتفاق می: مقدار عرضهتغییر در

 (6خواهد شد. )شکل 

و وخامت فنهاوری، موجهب انتقهال منحنهی      به عنوان مثال، بهبود فناوری موجب انتقال منحنی عرضه به سمت راست و پایین

 شود. عرضه به سمت چپ و بالا می

   
 (5شکل )    (6شکل )

xbpaxیبه طور کلی در تابع عرضه ی شرایط و عوامل ثابت، در پارامتر ، کلیهa     مستتر هستند. بنهابراین بها افهزایشa ،

)عامهل   bچنین با تغییهر پهارامتر   شود. همبه سمت چپ منتقل می aا کاهش منحنی عرضه به طور موازی به سمت راست و ب

، منحنی bیابد. )دوران منحنی(. به طوری که با افزایش شیب(. منحنی عرضه در یک نقطه به سمت راست یا چپ چرخش می

معکوس عرضه، عامهل  یابد )نکته آن که در تابع ، منحنی عرضه به سمت چپ، چرخش میbعرضه به سمت راست و با کاهش 

و در تابع عرضه، عامل شیب  bشیب 
b

 است(. 1

ی دیگر اینکهه بها   شود. نکتهگیرد و منحنی منتقل نمیتغییر کند، روی منحنی عرضه، حرکت صورت می Pبالاخره اگر پارامتر 

وتهاه مهدت، منحنهی عرضهه، عمهود بهر محهور        ی آنی و یا بسهیار ک یابد و در دورهزمان، شیب منحنی عرضه کاهش می گذشت

 ها، به آن خواهیم پرداخت(.، خواهد بود. )در بحث کششرمقادی

 (Equilibrium)تعادل  -

 بررسی بازار در حالت تعادل:  -

، ی یک کالا با مقدار تقاضای آن، برابر گردد. به عبارتی دیگهر شود که در آن وضعیت، مقدار عرضهتعادل به وضعیتی اطلاق می

 دهند.  نشان می Eبازار تصفیه یا پاک شده است. تعادل را با نماد  یعنیبازار با هیچ مازاد و یا کمبودی مواجه نگردد. 

o

o
o
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 بررسی تعادل با رویکرد ریاضی:  * 
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P ، قیمت تعادلی یا قیمت بازار که در آن لازم استdb )باشد. )در ادامه به آن خواهیم پرداخت 

دهند، قیمتی است که در آن هیچ مازاد عرضه و تقاضایی نمایش می ePیا  ePبه عبارتی دیگر، قیمت تعادلی که آن را با نماد

 وجود ندارد.

eعادلات عرضه یا تقاضا، مقدار تعادلیدر یکی از م ePاریذبا جایگ
e Q)Q( آید.  به دست می 

db

bcad
Q
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baQ x
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xQ ،00 مقدار تعادلی یا مقدار بازار که در آن لازم است  db,bcad .باشد 

توسهط تولیدکننهده    ePبهه قیمهت   eQی مقادیردر بازار عرضه شود، کلیه ePقیمتبه  eQبه عبارتی دیگر، اگر مقدارکالای

 آید.کننده، خریداری شده است و هیچ مازاد یا کمبودی در بازار به وجود نمیعرضه و توسط مصر 

 * بررسی تعادل با رویکرد هندسی:

 
 

 (7ل )شک

SDQQمعادل بها  (Excess supply)، بازار با مازاد عرضه 1Pشود، در قیمت( مشاهده می7طور که در شکل )همان مواجهه   11

SDQQزاد عرضه برابر با، ما2Pبه قیمت 1Pگر عدم تعادل بازار است. با کاهش قیمتاست که بیان شود. بنابراین، ههر چهه   می 22

: عرضهه و  ePشهود. در قیمهت تعهادلی   ی بازار کاسته مهی شویم )با کاهش قیمت(، از مازاد عرضهتر میبه قیمت تعادلی نزدیک

 تقاضا با یکدیگر برابر و مازاد عرضه و تقاضا، صفر است. 

DSQQمعادل با (Excess Demand)، بازار با مازاد تقاضا 3P، در قیمتچنینهم گر عدم تعادل بهازار  مواجه است که بیان 33

 است. 

 شود. بنابراین:  شویم )با افزایش قیمت(، از مازاد تقاضای بازار کاسته میتر میاما هرچه به قیمت تعادلی نزدیک
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e QQPPExcess Demand (ED) 
 توابع عرضه و تقاضای کالای 4مثال :x  :به صورت زیر مفروض است 
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 به دست آورید.  6xPچنین مازاد عرضه یا تقاضا را در قیمت قیمت و مقدار تعادلی بازار را بدست آورید. هم
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 مراجعه کنید. (7به شکل )

82028
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 جایی همزمان عرضه و تقاضا: جابه *

 های همزمان عرضه و تقاضا، در حالت مختلف،  جاییدر این قسمت، جابه

 شود:  بررسی می

 جا شود: مت راست و تقاضا به سمت راست جابهالف( اگر عرضه به س

 یابد، اما تغییرات قیمت تعادلی،  در این حالت، حتماً مقدار تعادلی، افزایش می

 های عرضه و تقاضا دارد.  نامعلوم است و بستگی به میزان انتقال منحنی

 اگر: 

 عادلی،( منحنی تقاضا و عرضه، به یک اندازه به سمت راست منتقل شوند، قیمت ت1
)PP(ماند. ثابت می 11 .       ( 8شکل)  

)D(( منحنی تقاضا، کمتر از منحنی عرضه، انتقال یابد 2 1یابد، قیمت تعادلی، کاهش می)P( 1. 

)D(( منحنی تقاضا، بیشتر از منحنی عرضه، انتقال یابد 3 1یابد ، قیمت تعادلی، افزایش می)P( 1. 

یابهد، امها تغییهرات قیمهت     جا شود، مقدار تعادلی، قطعاً کاهش میبه طور مشابه، اگر عرضه و تقاضا، هر دو به سمت چپ جابه

 های عرضه و تقاضا دارد.تعادلی، نامعلوم است و بستگی به میزان انتقال منحنی

توان اظههار نظهر کهرد و    های عرضه و تقاضا، هم جهت باشد، در خصوص تغییرات قیمت، نمیانتقال منحنی اگر :11ی نکته

 ها، بررسی شود. باید میزان انتقال منحنی

 بررسی کرد.   ،جایی منحنی عرضه نیزتوان با میزان جابهحالات ذکر شده را می

 د: جا شوب( اگر عرضه به سمت راست و تقاضا به سمت چپ جابه

 یابد اماّ تغییرات مقدار تعادلی،  در این حالت، حتماً قیمت تعادلی، کاهش می

 های عرضه و تقاضا دارد. اگر: نامعلوم است و بستگی به میزان انتقال منحنی

 جا شوند، مقدار تعادلی، ثابت  ( منحنی تقاضا و عرضه، به یک اندازه جابه1

)Q(ماند می 1 

 جا شود، مقدار تعادلی، افزایش حنی تقاضا، کمتر از منحنی عرضه جابه( من2
)Q(یابد می 1            ( 9شکل) 

 جا شود، مقدار تعادلی، کاهش  ( منحنی تقاضا، بیشتر از منحنی عرضه جابه3

)Q(یابد می 1 

 جا شود: است جابهج( اگر عرضه به سمت چپ و تقاضا به سمت ر

 یابد اما تغییرات مقدار تعادلی،  این حالت، حتماً قیمت تعادلی، افزایش میدر 

 های عرضه و تقاضا دارد. اگر: نامعلوم است و بستگی به میزان انتقال منحنی

 جا شوند، مقدار تعادلی ثابت( منحنی تقاضا و عرضه، به یک اندازه جابه1

)Q(ماند می 1 

 جا شود، مقدار تعادلی، کاهش  ( منحنی تقاضا، کمتر از منحنی عرضه جابه2

)Q(یابد می 1              

 (11شکل )        جا شود، مقدار تعادلی، افزایش  ( منحنی تقاضا، بیشتر از منحنی عرضه جابه3

)Q(یابد می 1 

o

o

o
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تهوان  های عرضه و تقاضا، خلا  جههت یکهدیگر باشهند، در خصهوص تغییهرات مقهدار، نمهی       تقال منحنیاگر ان :11ی نکته

 ها، بررسی شود.اظهارنظر کرد و باید میزان انتقال منحنی

 عرضه و تقاضای کالای 5مثال :x با کاهش قیمت کالای جانشین  ،دل است. اگر همزمانایکدیگر را قطع کرده و بازار در تع

 کند؟ گران شود، قیمت و مقدار تعادلی چه تغییری می xمورد استفاده در تولید کالای های نهاده ،xکالای 

)کاهش قیمت کالای جانشین  پاسخx باعث کاهش تقاضای کالای ،x شود منحنی تقاضای کهالای  گردد که باعث میمیx 

د، ایهن بهه معنهای بهالا رفهتن      در فرآیند تولید گران شو استفادهی مورد هادهچنین اگر نبه سمت چپ و پایین، انتقال یابد. هم

 شود.  جا میی تولید بوده که باعث کاهش عرضه شده و منحنی عرضه به سمت چپ و بالا، جابههزینه

 شود، مقدار تعادلی قطعاً کاهشطور که در شکل مشاهده میهمان

 ظرتوان اظهارنیافته است، اما در خصوص تغییرات قیمت تعادلی نمی

 کرد و چگونگی تغییر قیمت تعادلی، بستگی به میزان انتقال هر یک از 

 ها دارد. ممکن است انتقال هر دو منحنی عرضه و تقاضا برابرمنحنی

 ماند.  باشند که در این حالت، قیمت تعادلی ثابت می

 ل را تغییهر داده و بهه وضهعیت دیگهری     زند، بلکهه تعهاد  های عرضه و تقاضا، تعادل را برهم نمیجایی منحنیجابه :12نکته 

 رساند.  می

 اگر قیمت کالای مکمل کالای 6مثال :x وری عوامل تولید در تولید کالای افزایش یابد و همزمان بهرهx   ،افهزایش یابهد ،

 قیمت و مقدار تعادلی جدید، چگونه است؟ 

)با افزایش قیمت کالای مکمل کالای  پاسخx تقاضا برای کالای ،x اهش و  ک 

 وری و بهبود آن،چنین افزایش بهرهشود. همجا میمنحنی تقاضا به چپ جابه

 شود. باعث افزایش عرضه و انتقال منحنی عرضه به راست می

 یابد، اما تغییر در مقدار تعادلی نامعلوم است. لذا، قیمت تعادلی کاهش می

 

 های عرضه و تقاضا است: های منحنیییجاای از مطالب گفته شده در خصوص جابه: خلاصه(1جدول )
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 (1جدول )

دههد، مهثلاً در   انتقال هر منحنی با شیب منفی، متغیرهای موجود بر محورهای مختصات را هم جهت تغییر می :13 ینکته

یابد و هم افزایش می (P)ر عمودی جا شود، هم متغیر محومنحنی تقاضا با شیب منفی، اگر منحنی به سمت راست و بالا جابه

یابد، اما انتقال هر منحنی با شیب مثبت، متغیرهای موجود بر محورهای مختصات را خهلا   افزایش می (Q)متغیر محور افقی 

جها شهود، متغیهر محهور     دهد؛ مثلاً در منحنی عرضه با شیب مثبت، اگر منحنی به سمت راست و پهایین جابهه  جهت تغییر می

 یابد.  افزایش می (Q)یابد، اما متغیر محور افقی کاهش می (P)عمودی 

 پایداری و ناپایداری تعادل:  *

ای دوبهاره  شود که اگر بازار از تعادل خارج شود، عوامل محرکهه به وضعیتی اطلاق می :(stable Equilibrium)تعادل پایدار 

 گرداند.  بازار را به تعادل اولیه برمی

شود که اگر بازار از تعهادل خهارج شهود، امکهان بازگشهت      : به وضعیتی اطلاق می(unstable Equilibrium)تعادل ناپایدار 

 ندارد. دوباره به تعادل اولیه وجود

0

o

o



 

 
 01 اقتصاد خرد

 های مختلف عرضه و تقاضا و تعادل: بررسی حالت

  گهاه  (، آنمنفی بو عرضه دارای شیمثبت اگر منحنی عرضه و تقاضا هردو دارای شیب غیرعادی باشند )تقاضا دارای شیب

 تعادل، قطعاً ناپایدار است. 

     گهاه  اگر منحنی عرضه و تقاضا هردو دارای شیب عادی باشند )تقاضا دارای شیب منفهی و عرضهه دارای شهیب مثبهت(، آن

 (11تعادل بازار، حتماً پایدار است. مانند شکل )

 کنید، در قیمت بالاتر از قیمت تعادلی  طور که مشاهده میهمان

 زاد عرضه و در قیمت کمتر از قیمت تعادلی، مازاد تقاضا در ما

 پایداری تعادل بازار است.  مبینبازار وجود دارد که این امر، 

 

 
   (11شکل )

هر دو دارای شیب عادی باشند، برای بررسی تعادل، لازم است شکل توابهع عرضهه و    ،اگر منحنی عرضه و تقاضا :14 ینکته

 ( رخ دهد.  15( و )14) (،13(، )12های شکل )هایی مانند حالتلتیرا ممکن است حاتقاضا، بررسی شود، ز

 کننده و تقاضاکننده  هیچ گونه توافقی بین عرضه در این شکل،

 کننده حاضر است وجود ندارد، زیرا حداقل قیمتی که عرضه

 دریافت کند تا محصول خود را عرضه کند )عرض از مبدأ منحنی عرضه(

 کننده حاضر به پرداخت حداکثر قیمتی است که مصر بیشتر از 

 است )عرض از مبدأ منحنی تقاضا(
   (12شکل )

 18شود، پس تعادلی هم در بازار وجود ندارد. مانند خودکهار طهلای   یی است که اصلاً تولید نمیهاکالاخصوص این وضعیت در
زار صحبت کرد که عرض از مبهدأ منحنهی تقاضها از عهرض از     توان در خصوص وجود تعادل در باعیار. به این ترتیب، زمانی می

 xQشود و اگر تعهادلی باشهد، در   ( تولید نمی12) شکل کالایی مانند ،مبدأ منحنی عرضه بیشتر باشد، در غیر این صورت
 شود.برقرار می

 ند.رسکننده و تقاضاکننده، بر سر قیمت به توافق نمیدر این حالت عرضه
 ( توجه کنید: 13حال به شکل )

 در این شکل عرض از مبدأ منحنی تقاضا بیشتر از عرضه از مبدأ منحنی 
 طور که عرضه بوده و هر دو منحنی دارای شیب عادی هستند، اما همان

 شود بیشتر از شود، همواره مقداری که عرضه میشکل مشاهده می در
 (13شکل )      یت شود. این وضعمقداری است که تقاضا می

کننده و عرضه ،برعکس حالت قبل، در این حالتشود. برقرار می 0xPتعادل درشود که در خصوص کالای رایگان مطرح می
 رسند.تقاضاکننده بر سر مقدار به توافق نمی

 ایتعهادل گوشهه  »( اصهطلاحاً  13( و )12بهه حهالات بررسهی شهده در شهکل )      :15 ینکتهه »(corner Equilibrium)  
 گویند.  می

 ( توجه کنید: 15( و )14به شکل )

   
 (14شکل )   (15شکل )

o

o

o

oo
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شهود )بهرعکس حالهت    شود که همواره مقدار تقاضا بیشتر از مقداری است که در بازار عرضه مهی در دو شکل فوق، مشاهده می

 (( لذا چنین کالایی اصلاً وجود ندارد.  13شکل )

 ایداری و ناپایداری از دیدگاه والراس و مارشال: تحلیل پ* 

 * والراس: 

دیگری رسهید. یعنهی در صهورت     تعادلی توان با تغییرات قیمتی، از یک تعادل به وضعیتکند که میوالراس این گونه بیان می

یجاد مازاد عرضه و یها مهازاد   توان با تغییرات قیمت، مجدداً به یک تعادل بازگشت. مسلماً تغییر قیمت، موجب اعدم تعادل، می

 شود.تقاضا می

 توان بررسی کرد:  این نظریه را با رویکرد هندسی می

 که بالاتر 0Pشود، در قیمتطور که مشاهده میهمان

 از قیمت تعادلی است، مازاد عرضه وجود دارد. این  

 شود که قیمت کاهش یابد تا  مازاد عرضه باعث می

 ، از بین برود و کالاهای عرضه شده، خریداری شود.مازاد

 رود.کننده حاضر به تقاضا نباشد، مازاد از بین نمیزیرا، تا وقتی مصر 

 

 
   (16شکل )

 یابد تا کالاهای عرضه شده، خریداری شود. بنابراین، قیمت کاهش می

شهود کهه قیمهت،    ی است، مازاد تقاضا وجود دارد. این مازاد تقاضها باعهث مهی   تر از قیمت تعادلکه پایین 1Pچنین در قیمتهم

ی دیهدگاه والهراس آن   کنندگان از بازار خارج شوند تا مازاد، از بین بهرود. بنهابراین نتیجهه   افزایش پیدا کند و تعدادی از مصر 

 رداند.گتغییرات قیمت، مجدداً بازار را از حالت عدم تعادل، به تعادل بازمی است که

 اس: رتحلیل ریاضی دیدگاه وال

)DemandExcess(  تابع اضافه تقاضاSD QQ)DemandExcess()P(ED  

dp

dQ

dp

dQ

dp

)P(dED sD  

است که در این صورت  0)P(EDرو باشد، اگر بازار با مازاد تقاضا روبه
dp

dQ

dp

dQ SD     رو بهه است و اگر بها مهازاد عرضهه رو

است که در این صورت  0)P(EDباشد، 
dp

dQ

dp

dQ SD  .است 

  .ضریب ایجاد توازن و اصولاً مثبت است)]p(ED[)]p(S)p(D[
dt

dp
  از طرفی در حالتی که مازاد تقاضا موجود

0باشد، با توجه به مطلب بالا، 
dt

dp در طول زمان مثبت است. اما در حالتی که مازاد  ،است که در این حالت تغییرات قیمتی

0،عرضه موجود باشد
dt

dp  .است که در این حالت تغییرات قیمتی، در طول زمان منفی است 

0بنابراین برای پایداری والراسی باید
dp

)p(ED  تقاضای اضافی را از بین ببرد. قیمتیباشد تا تغییرات ، 

در حالت کلیّ، اگر تابع عرضه و تقاضا، حالت عادی داشته باشند، برای پایداری تعادل باید قدرمطلق شیب تهابع   :16 ینکته

 (17عرضه بزرگتر از قدرمطلق شیب تابع تقاضا باشد. )شکل 

ب مثبت باشند، تعادل والراسهی زمهانی پایهدار اسهت کهه      اگر هر دو منحنی عرضه و تقاضا، صعودی و دارای شی :17 ینکته

 (18شیب تقاضا، بیشتر از شیب عرضه باشد. )شکل 

o



 

 
 08 اقتصاد خرد

اگر هر دو منحنی عرضه و تقاضا، نزولی و دارای شیب منفی باشهند، تعهادل والراسهی زمهانی پایهدار اسهت کهه         :18 ینکته

 (19اشد. )شکل قدرمطلق شیب منحنی عرضه، بیشتر از قدرمطلق شیب منحنی تقاضا ب

     
 (17شکل )   (18شکل )   (19شکل )

 مارشال: 

توان با تغییرات مقداری،از یک تعادل بهه وضهعیت دیگهری رسهید. بهه عبهارتی دیگهر، بها         کند که میگونه بیان میمارشال این

متی موجب ایجاد مازاد عرضه و یا مهازاد  هم مسلماً تغییرات قی توان مجدداً به تعادل بازار، بازگشت. دراینجاتغییرات مقدار، می

 رود.تغییرات مقداری از بین می اس، این مازاد یا کمبود، بااین تفاوت که علیرغم دیدگاه والر شود باتقاضا می

 توان بررسی کرد:  این نظریه را با رویکرد هندسی می

 ی که، قیمت0Qشود، در مقدار طور که مشاهده میهمان

 کننده حاضر است پرداخت کند بیشتر از قیمتیمصر 

 کننده حاضر به دریافت آن است. به همیناست که عرضه

 eQی محصول افزایش پیدا کرده و به سمت جهت عرضه

 کننده  ، قیمتی که مصر 1Qکند. اما در مقدار حرکت می

 کنندهت، کمتر از قیمتی است که عرضهحاضر به پرداخت اس

 واحد محصول است. 1Qی حاضر به دریافت آن برای عرضه
    (21شکل )

آن اسهت کهه   ی دیدگاه مارشال بنابراین، نتیجهکند. حرکت می eQی محصول کاهش یافته و به سمتبه همین جهت، عرضه

 گرداند.  مجدداً بازار را از حالت عدم تعادل به تعادل باز می تغییرات مقدار،

 ی مارشال: تحلیل ریاضی نظریه
sd PP)Q(ED 1 

dQ

dp

dQ

dp

dQ

)Q(ED sd


1

 

کننده بیشتر از قیمت دریهافتی تولیدکننهده باشهد،   اگر قیمت پرداختی مصر  )Q(ED اسهت و اگهر قیمهت پرداختهی      1

ننده کمتر از قیمت دریافتی تولیدکننده باشد،کمصر  )Q(ED  است.  1

))Q(ED()PP()]Q(S)Q(D[
dt

dQ sd 111  از طرفی : 

 این جا ضریب توازن و اصولاً مثبت است.  در 

sdاگر PP   ،0باشد، با توجه به مطالب بالا
dt

dQ در این حالت تغییرات مقداری، در طول زمان مثبهت اسهت، امها     است که

sdاگر PP   ،0باشد
dt

dQ  .است که در این حالت تغییرات مقداری، در طول زمان منفی است 

0بنابراین برای پایداری مارشال باید
1




dQ

)Q(dED عادل را از بین ببرد. باشد تا تغییرات مقداری، عدم ت 

o

ooo
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در حالت کلی، اگر تابع عرضه و تقاضا حالت عادی داشته باشند، برای پایداری تعادل مارشهال، بایهد قهدرمطلق     :19 ینکته

 ((21شیب منحنی عرضه، کوچکتر از قدرمطلق شیب منحنی تقاضا باشد. )شکل )

ب مثبت باشند، تعادل مارشهالی زمهانی پایهدار اسهت کهه      اگر هر دو منحنی عرضه و تقاضا صعودی و دارای شی :21 ینکته

 (22قدرمطلق شیب منحنی عرضه بیشتر از شیب منحنی تقاضا باشد )شکل 

اگر هر دو منحنی عرضه و تقاضا نزولی و دارای شیب منفی باشهند، تعهادل مارشهالی زمهانی پایهدار اسهت کهه         :21 ینکته

 (23شیب منحنی عرضه باشد )شکل قدرمطلق شیب منحنی تقاضا بیشتر از قدرمطلق 

   
 (21شکل )   (22شکل )   (23شکل )

 های مارشال و والراس در خصوص پایداری و ناپایداری تعادل: * نکات مهم دیدگاه

  .الگوی والراس، یک الگوی کوتاه مدت و یک تحلیل و بررسی قیمتی است 

 ررسی مقداری است.الگوی مارشال، یک الگوی بلندمدت و یک تحلیل و ب 

 .در حالت عادی، اگر هر دو منحنی عرضه و تقاضا دارای شیب عادی باشند، تعادل از نظر هر دو دیدگاه، پایدار است 

  .در حالتی که هر دو منحنی عرضه و تقاضا دارای شیب غیرعادی باشند، تعادل از نظر هر دو دیدگاه، ناپایدار است 

 شیب غیرعادی داشته باشند، تعادل فقط از نظهر یهک دیهدگاه پایهدار و از نظهر       اعرضه و تقاضهای اگر فقط یکی از منحنی

دیگری ناپایدار است. به عبارت دیگر، در این گونه حالات، تعادل مارشالی و ناپایداری والراسی یها تعهادل والراسهی و ناپایهداری     

 پایدار والراسی است و برعکس.  مارشالی وجود دارد. یعنی هرجا پایدار مارشالی باشد، قطعاً نا

 نامی از دیدگاه برده نشود، منظور بررسی از دیدگاه والراس است. لورد بررسی تعاداگر در م ، 

گاه از حالت تعادل خود خارج نشده و همواره در تعادل است.ند که هیچیولی گتعادل خنثی به تعاد :22 ینکته 

 اگر تابع عرضه به صورت 7مثال :QP 612  باشد، تابع تقاضا کدامیک از موارد زیر باشد تا تعادل پایدار مارشالی باشد؟ 

QP الف( 520  )بQP 1020  )جQP 730 د( هیچکدام 

)ی الف(گزینهپاسخ 

دانیم که اگر عرضه و تقاضها ههر دو دارای شهیب مثبهت     هستند. می ی توابع تقاضا دارای شیب مثبتها، همهبا توجه به گزینه

ی باشند، تعادل از نظر مارشال، زمانی پایدار است که شیب منحنی عرضه بیشتر از شیب منحنی تقاضا باشد. بنهابراین، گزینهه  

 شود.  )الف( انتخاب می

 اگر تابع عرضه به صورت8مثال :QP 410 باشد؟  یتقاضا کدامیک از موارد زیر باشد تا تعادل پایدار والراس باشد، تابع 

QPالف(  612 ب )QP 810  )جQP 27 د( هیچکدام 

)ی ج(گزینه پاسخ 

نی پایدار اسهت کهه قهدرمطلق شهیب     دانیم که اگر عرضه و تقاضا، هر دو دارای شیب منفی باشند، تعادل از نظر والراس زمامی

 شود.  ی )ج( انتخاب میمنحنی عرضه بیشتر از قدرمطلق شیب منحنی تقاضا باشد، به همین جهت گزینه

اگر منحنی عرضه، شیب منفی و تقاضا شیب مثبت داشته باشد، تعادل از نظر والراس و مارشال به ترتیب ............... 9مثال :

 . و ............... است

 ناپایدار -د( ناپایدار پایدار -ج( ناپایدار ناپایدار -ب( پایدار پایدار -الف( پایدار

ooo
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طبق مطالب گفته شده، هرگاه، هر دو منحنی تقاضا و عرضه، شیب عادی داشته باشند، تعادل از نظر مارشال و والراس، پایهدار  

 ل از نظر مارشال و والراس، ناپایدار است.درعادی داشته باشند، تعاو هرگاه، هر دو منحنی عرضه و تقاضا، شیب غی

 دخالت در بازار:  -

گذار اقتصادی نباشد. لذا در بهازار  گاهی قیمت و مقدار تعادلی حاصل از برخورد عرضه و تقاضا، ممکن است مورد تأیید سیاست

 گردد.می (Quantity distortion)ر یا تحریف مقدا (price distortion)دخالت کرده و موجب تحریف قیمت 

حالت اول دخالت دولت، اجرای سیاست سقف قیمت و سیاست کف قیمت است که این ابزاری برای برهم خوردن تعادل بهازار  

-است. حالت دوم دخالت دولت، اجرای سیاست وضع مالیات و یا یارانه )مالیات منفی( است که در این صورت، موجبهات جابهه  

 آید.راهم میجایی تعادل ف

شود، کهه حسهب نهوع    مواجه می (Dis-Equilibrium)زند و بازار با عدم تعادل ی تعادل را برهم میهاعمال چنین سیاستا

 شود.جا میخورد و یا جابهسیاست اعمال شده، تعادل بر هم می

 :(Price ceiling policy)سیاست سقف قیمت * 

زنهد.  در خرید کالا یا خدمت خاصی، دست به اعمال سیاست سقف قیمت می انکنندگبه منظور حمایت از مصر گاهی دولت 

دهد که قیمت از این قیمت سهقف بهالاتر رود.   شود که در بازار وضع شده و اجازه نمیقیمت سقف به حداکثر قیمتی گفته می

وضع شود. به دنبال ایهن امهر، موجبهات     تر از قیمت تعادلی،پایین یبنابراین برای اینکه این سیاست، موثر واقع شود، باید قیمت

بندی شود که این خود نوعی عدم تعادل است. در نتیجه باید کالا را از طریق سیستم کوپن، جیرهمازاد تقاضا در بازار فراهم می

 و صف، توزیع کرد.  

 (price floor policy)سیاست کف قیمت * 

د. زنه ی کالا یا خدمت خاصی، دست به اعمال سیاست کف قیمت میکنندگان در عرضهگاهی دولت به منظور حمایت از عرضه

تهر بهرود.   دهد که قیمت از این قیمت کف، پهایین شود که در بازار وضع شده و اجازه نمییمقیمت کف به حداقل قیمتی گفته 

دنبال این امر، موجبات مهازاد   به .بالاتر از قیمت تعادلی وضع شود یبنابراین برای اینکه این سیاست، موثر واقع شود، باید قیمت

عدم تعادل است. حداقل دستمزد نیروی کار و یا قیمت تضهمینی محصهولات    نوعیکه این خود  شودعرضه در بازار، فراهم می

 هایی در خصوص قیمت کف است. کشاورزی، از جمله مثال

عرضه و تقاضای کالایی به صورت 11 مثال :
2

10235 x
xxx

P
Q,PQ  ت سقف در بازار تعیهین شهده   است. قیم

 توان به عنوان قیمت سقف، تعیین کرد؟ است. کدام قیمت را می

 ی مواردد( همه 8ج(  15ب(  11الف( 

)ی ج(گزینه پاسخ 

 تر از قیمت تعادلی باشد.یمت سقف در صورتی موثر است که پایینقدانیم. طور که میهمان

 تر از آن، به عنوان قیمت سقف، انتخاب شود. حاسبه شود و قیمت پائینبه این منظور باید قیمت تعادلی در بازار م

10
2

5
25

235
2

10

235

2
10
















e

d

s

P
P

P
P

PQ

P
Q

 

تواند به عنوان قیمت سقف، تر از قیمت تعادلی دارد و میای است که قیمتی پایینی )ج( تنها گزینهها، گزینهبا توجه به گزینه

 انتخاب شود. 

بندی نهوعی دیگهر از ابزارههای    بندی و سهمیهقیمت و اعمال مالیات و یارانه، جیرهعلاوه بر کف قیمت و سقف  :23 ینکته

 دخالت دولت در بازار است. 
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زند. مسهلّماً مقهدار   بندی میگیرد که دولت برای تعدیل این شدت، دست به جیرهگاهی تقاضا آن قدر شدت می بندی:* جیره

 جیره، کمتر از مقدار تعادلی بازار است.

ی کهالا را  بندی زده و عرضهه ی کالایی، دست به سهمیهگاهی دولت به منظور کنترل و یا محدودکردن عرضه بندی:سهمیه* 

 کند. مسلّماً مقدار سهمیه، کمتر از مقدار تعادلی بازار است. محدود می

یمت و مقدار و وضع رفاهی بندی، بر قبندی و سهمیهچنین جیرهاعمال سقف و کف قیمت و هم * اثرات وضع مالیات و یارانه:

 به تفصیل بررسی خواهد شد.  « هاکشش»کنندگان، در فصل تولیدکنندگان و مصر 

 (market Demand)تقاضای بازار:  -

 کنیم:  به صورت زیر عمل میبرای به دست آوردن تقاضای بازار 

 عرض از مبدأ(آوریم )بالاترین ابتدا قیمت آستانه را به دست می -1

 کنیم.ای مشترک بین تقاضاها را مشخص میپس فضس -2

 ( نقاط شکستگی منحنی بازار را مشخص کنیم. 3

 اگر فرض کنیم دو تقاضاکننده در بازار وجود دارد: 

 

 
 (24شکل )

آید. یعنی مقادیر مختلف برای تقاضاکنندگان مختلف، منحنی تقاضای بازار، از جمع افقی منحنی تقاضاهای فردی به دست می

 شوند.یک قیمت ثابت با هم جمع می در

اگر  :24ی نکتهn  ،1فرد در بازار وجود داشته باشد، منحنی تقاضای بازارn  .شکستگی خواهد داشت 

تهرین عهرض از   ای عرضه، پهایین هی منحنیشود، با این تفاوت که قیمت آستانهی بازار نیز به طریق مشابه استخراج میعرضه

 است.مبدأها 

 1، مقدار1 کنید دو بنگاه تولیدی وجود دارند که بنگاه( فرض11مثالq  2، مقدار2و بنگاهq کند. در صورتی را عرضه می

 ها به صورت زیر باشد: ی انفرادی هر یک از بنگاهکه توابع عرضه


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 بازار برابر است با: ی عرضه
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 آوریم:  کنیم و قیمت آستانه را بدست میبنگاه را رسم می ی دوابتدا توابع عرضه

21

1
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21
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8
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31284
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 : از طرفی1

4P8، حداقل قیمتی است که بنگاه اول حاضر به دریافت است وP حداقل قیمتی است که بنگاه دوم حاضر است برای ،

، بنگاه دوم، حاضر به عرضهه  8Pیک از دوبنگاه حاضر به عرضه نیستند و در، هیچ 4Pی کالا، دریافت کند. لذا در عرضه

 ، هر دو بنگاه حاضر به عرضه هستند.8Pنیست، اما در 

o
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px,Pxبه صورت  x( توابع عرضه و تقاضای 1 ds  عبارت از ................... مفروض است. قیمت و مقدار تعادلی  100

 است. 

5050الف(   x,P  )982ب  x,P  )1000ج  x,P د( تعادل وجود ندارد 
 ( در کدام مورد اثر روی قیمت تعادلی نامعین است؟ 2

 ب( تقاضا افزایش یابد و عرضه ثابت بماند الف( تقاضا و عرضه افزایش یابد

 د( عرضه کاهش یابد و تقاضا ثابت بماند ج( عرضه افزایش و تقاضا کاهش یابد
P,( در بازاری توابع معکوس عرضه و تقاضا عبارت از 3 q p q   6 6  است. در این صورت:  150

 ب( تعادل پایدار مارشالی وجود دارد. الف( تعادل پایدار والراسی وجود دارد. 

 د( تعادل پایدار مارشالی و والراسی وجود دارد. رسی است.ج( تعادل پایدار قابل بر

3622ی تقاضا برای کالایی به صورت ( اگر معادله4  IPPQ yxx ی دو کالای باشد، در آن صورت رابطهy,x  و نوع کالایx  به

 ترتیب عبارت از ............. است. 

 د( مکمل و پست و پستج( جانشین  ب( جانشین و نرمال الف( مکمل و نرمال
qp,qp( اگرتابع عرضه و تقاضا برای کالایی به صورت 5  ی کف قیمت تلقی تواند به منزلهباشد، کدام مورد می 2004400

 شود؟ 

 250Pد(  230Pج(  220Pب(  210Pالف( 
 شود تا تقاضای یک کالای عادی کاهش یابد؟ افزایش قیمت کدام مورد موجب می( 6

 د( کالای عادی ج( کالای پست ب( کالای مکمل الف( کالای جانشین

P(ED),q(ED(( شرایط ثبات تعادل بازار طبق والراس با توجه به اینکه 7 1 ت. تابع مازاد تقاضا باشند، عبارت از ............. اس 

0الف(  )p(DE
dp

)p(dED  )0ب )p(DE
dp

)p(dED 

ج( 
( )dED q

dp




1
د(   0

( )dED q

dp




1
0 

به سمت راست انتقال یابد،  yافزایش یابد و باعث شود تا منحنی تقاضای کالای  x، اگر قیمت کالای y,x( در رابطه با دو کالای مرتبط 8

 آنگاه: 

 دوکالای جانشین هستند. y,xب(  دو کالای مکمل هستند. y,xالف( 

 یابد.افزایش می yکم شده و برای  xد( تقاضا برای  شود.کم می y,xج( تقاضا برای 

 «نامهپاسخ»

 الف -1

 الف -2

 د -3

 د -4

 د -5

 ب -6

 الف -7

 ب-8

 



 

 xدرصد تغییرات مقدار تقاضای کالای 

 xدرصد تغییرات قیمت کالای 

 فصل دوم

 (Elasticityکشش)

 کشش

اما در مفهوم علمی، به شهدت تغییهرات یهک تهابع در اثهر      شدت تغییر است. کشش در مفهوم عام، به معنای حساسیت و یا للغ

 تغییر یک متغیر گویند.  

x(fy(به مفهوم ریاضی، اگر تابع   گر آن است که یک درصد تغییهر در مقهدار  موجود باشد، کشش بیانx    منجهر بهه چنهد ،

 خواهد شد. yدرصد تغییر در 

 پردازیم:  نوع کشش می دراین فصل به بررسی چهار

       کشش قیمتی تقاضا  

 طر  تقاضا   کشش درآمدی تقاضا  کشش

    اطع تقاضاقکشش مت  

   طر  عرضه    کشش قیمتی عرضه  

 (price Elasticity of Demand)کشش قیمتی تقاضا  *

شهود. مفههوم   ن، از مفهوم کشش استفاده مهی گیری شدت تأثیر هر یک از عوامل موثر بر تقاضا برای یک کالای معیبرای اندازه

 کننده )تقاضاکننده( است.کشش، یک ابزار برای شناخت رفتار مصر 

، به درصهد تغییهرات قیمهت    xبرحسب تعریف، کشش قیمتی تقاضا عبارت از نسبت درصد تغییرات مقدار تقاضا شده از کالای 

بهه ازای یهک    xعبارتی دیگر، درصد تغییرات در تقاضای کالای  ، به شرطی که سایر عوامل ثابت فرض شوند. بهاست xکالای 

 گویند، بنابراین:  درصد تغییر در قیمت همان کالا را کشش قیمتی تقاضا می

 کشش قیمتی تقاضای کالایx 

 دهند.نشان می یا dEاین کشش را با نماد 

 ی فوق: براساس رابطه

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x
d

Plnd

Qlnd

Q

P

dP

dQ

Q

P

P

Q

P

P

Q

Q

P%

Q%
E 


















100

100
 

تابع ولی کشش، درصد تغییرات تابع است.مشتق، نسبت تغییرات  :1 ینکته 
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 ای و کمانی )قوسی(:کشش نقطه* 

 ای کشش نقطه(point elasticity): 

ای به کنهیم، از کشهش نقطهه   زمانی که بخواهیم کشش قیمتی تقاضا را، دقیقاً در یک نقطه و یا در یک قیمت مشخص محاسه 

)P(کنهد  به صفر میهل مهی   xPریاضی  بیانکنیم. دراین حالت تغییرات قیمت، بسیار ناچیز بوده و به استفاده می x 0 .

لذا، 
x

x

P

Q



 به صورت
x

x

xPx

x

dP

dQ

P

Q
lim

0




 شود. بیان می 

 شود: ای، از فرمول زیر محاسبه میطهبه طورکلی کشش نق

x

x

x

x

x

x
d

Plnd

Qlnd

Q

P

dP

dQ
E  

ای، نقطهه شود. لذا طبق فرمول کشهش  (، بررسی و محاسبه می1در شکل ) Aی در این حالت، کشش در یک نقطه مانند نقطه

را در PQو11قیمت و مقدار
x

x

Q

P دهیم.قرار می
x

x

dP

dQ  .هم، عکس شیب منحنی تقاضاست 

  کشش کمانی(Arc Elasticity): تقاضا بررسی شود. به آن، کشش کمانی یا قوسهی   اگر کشش، بین دو نقطه از منحنی

گیرد که تغییرات قیمت کالا، نسبتاً زیاد باشهد و نتهوانیم   ی این کشش، زمانی صورت میای گویند. محاسبهیا خطی و یا فاصله

 شود. ی تغییر قیمت کالا، تعیین میشش تقاضا را به طور دقیق محاسبه کنیم. بنابراین، متوسط کشش تقاضا در نتیجهک

 شود: در این حالت، کشش به صورت زیر محاسبه می

12

12

12

12

12

12

12

12

2

2
xx

xx

xx

xx

xx

xx

xx

xx

x

x

x

x

d
PP

PP

QQ

QQ

PP

PP

QQ

QQ

P

P

Q

Q

E























 

 شود.  ضا تعیین میاست. یعنی، متوسط کشش قیمتی تقا Bو  Aای(، کشش کمانی، بین دو نقطه1با توجه به شکل )

 
 (1شکل )

ی معکوس بین قیمت یک کالا و مقدار تقاضای همان کالا، معمولاً، کشش طبق قانون تقاضا، مبنی بر وجود رابطه :2ینکته

)X)Pقیمتی تقاضا، منفی است. زیرا، تغییرات قیمت کالای x    و تغییرات مقهدار تقاضهای کهالایX)Q( x   خهلا  جههت ،

 یکدیگرند.

برای مواردی همچون کالای گیفن، تجملی، نمایشی و نظیر اینها، کشش قیمتی تقاضا، مثبت خواهد بود.  :3ینکته 
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 ی کشش قیمتی تقاضا با رویکرد هندسی: محاسبه 

 :Cی بررسی کشش در نقطه

ONQ

CNOMP

x

x




 

x

x

x

x
d

Q

P
.

dP

dQ
E  

CN

NB

dP

dQ

dQ

dP

NB

CN
ˆtg

x

x

x

x ی شیب منحنی تقاضا در نقطهC    ( 2شکل) 

ON

NB
E

ON

OM

CN

NB
Ed d

CNOM




       

CMA,BNCبراساس تشابه دو مثلث 


 داریم:   

OMCN,ONMCی تالس()قضیه  و چون : 
CA

BC

AM

CN

MC

NB
BNC~CMA 



 

ON

NB
Ed  و چون :   

AC

BC

MA

OM

ON

NB
 

AC

BC

MA

OM

ON

NB
Ed  

یبررسی شود، از رابطهاگر کشش قیمتی تقاضا در یک قیمت معین 
MA

OM
Ed     و اگر در یک مقدار معین خواسهته شهود، از

یرابطه
ON

NB
Ed  شود.استفاده می 

ای ی کشش نقطهه ای تعیین نشود، موظف به محاسبهلهای و یا فاصاگر در صورت مسئله، نوع کشش از نظر نقطه :4 ینکته

 هستیم.  

ای برقرار است، اما توجهه بهه ایهن نکتهه     بین کشش قیمتی تقاضا و شیب تقاضا )طبق روابط قبلی( احتمالاً رابطه :5 ینکته

ش آن متغیر باشد ضروری است که کشش، نباید با شیب اشتباه گرفته شود، زیرا ممکن است شیب منحنی تقاضا ثابت اما کش

 و برعکس.

پذیر است. اما، شهیب  مکان یا زمان مختلف، امکان چندی کشش بین همین دلیل، مقایسهکشش، واحد ندارد. به  :6ی نکته

ی شیب دو منحنی، بین چند مکان یا زمان مختلف، شاخص مناسبی نیست. به عنوان یک منحنی، دارای واحد است و مقایسه

منحنی تقاضای پارچهه در  ی شیب پذیر است اما، مقایسهقیمتی تقاضای پارچه در ایران و آلمان، امکان ی کششمثال، مقایسه

 پذیر نیست.ایران و آلمان، شاخص مناسبی نبوده وامکان

 80: کشش قیمتی تقاضای 1مثال
5
2




 PQx 150را درP .محاسبه کنید 

 5( د 3ج(  -3ب(  -5الف( 

:ی ب(گزینه پاسخ 

2080150
5
2

150 


 )(QP xو چون :  
x

x

x

x
d

Q

P
.

dP

dQ
E  

 ال قدرمطلق نیامده، پس  سؤچون در صورت 

3
20

150
5
2

 )(Ed 
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 ایکشش نقطه

x

x

Q

P ی شروعبا فرض نقطه 

x

x

Q

P ی پایانرض نقطهبا ف 

 400402: کشش قیمتی تقاضای 2مثال  xx QQP  10را درxQ  .محاسبه کنید 

الف( 
2
ج(  2ب(  1

2
1 )2 د- 

:ی ج(گزینه پاسخ 

10040010401010 2  )()(PQx 

2040102402  )(Q
dQ

dP
x

x

x و 
x

x

x

x
d

Q

P
.

dP

dQ
E  

2
1

2
1

10
100

20
1

20
1

 dd
x

x E,)(E
dP

dQ 

 

 قیمتی تقاضا، در مواردی  ششک

 از جمله کالای گیفن، مقداری مثبت است، 

 کشش، مثبتدر کالای عادی، قدرمطلق  اما

 است اما مقدار کشش، مقدار منفی است. 

 
    (3شکل )

توجهه بهه   ، عادی و از آن بعد گیفن است. یعنی، با 20xQی شود، رفتار کالا تا نقطه( مشاهده می3طور که در شکل )همان

 رده است. ای حداقل تابع، رفتار کالا تغییر کال، در نقطهتابع داده شده در صورت سؤ

400402  xx QQP 

)Q(Pmin~QQ
dQ

dp
xx

x

200402  

ی گهر ارتبهاط معکهوس بهین قیمهت و مقهدار اسهت و بعهد از نقطهه         ی نزولی منحنهی، بیهان  ، شاخه20xQی قبل از نقطه

20xQکالاست.   نی گیفن بودار است که نشانهگر ارتباط مستقیم بین قیمت و مقدی صعودی منحنی، بیانه، شاخ 

 یابد، کشش قیمتی تقاضا را واحد افزایش می 3واحد به  2: با استفاده از اطلاعات جدول زیر، هنگامی که قیمت از 3مثال

 محاسبه کنید. 

پاسخ : 

1
6
3

23
86

2
1

8
2

23
86

25

44

63

82

101





















d

d

x

x

x

x
d

xx

E

E

Q

P

P

Q
E

QP

 

7
5

2
14
2
5

23
86

2

2
21

21

















QQ

PP

P

Q
E

x

x
d ای(یا فاصله قوسیمانی )ک کشش 

ای، ی کشش نقطهاسبهبرای مح
x

x

Q

P کنیم.  ی شروع، لحاظ میرا با فرض نقطه 

 ای برابر است. ای و فاصلهزمانی که تابع تقاضا خطی باشد، کشش نقطه :7نکته 

 

o
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 کشش قیمتی تقاضا را برای تابع تقاضای 4مثال :b
xx aPQ   .محاسبه کنید 

پاسخ : 

bEb
aP

P
].p.a.b[

Q

P
.

dP

dQ
E db

x

xb
x

x

x

x

x
d 



 1 

با توجه به مثال قبل در توابعی نظیر تابع تقاضای  :8 ینکتهb
xx aPQ    کشش قیمتی تقاضا برابهر بها تهوان ، xP   یعنهی

)b(  است اما در مواقعی نظیر تابع تقاضایb
xaQP برابر با عکس توان  ، کشش قیمتی تقاضاxQ  یعنی)

b
(

1
  .است 

 کشش تابع تقاضای هذلولی قائم را به دست آورید. 5مثال : 

رم تابعی هذلولی قائم به صورت ف :پاسخ
x

k
y وk    ،یک مقدار ثابت است. در تهابع تقاضهاy   همهانxQ,x   همهانxP  در

 شود.  نظر گرفته می

2
11

x
y

x
y


 

2
11

PdP

dQ
Q

P
Q

x

x
xx


 :در تابع تقاضا 

1
1

1
2






P

P
.

PQ

P
.

dP

dQ
E

x

x

x

x
d 

 (4شکل )

است.  -1شود، در تمام نقاط هذلولی قائم، کشش قیمتی تقاضا ثابت و همواره برابر طور که مشاهده میهمان :9ی نکته 

  :کشش در طول منحنی تقاضای خطی 

bpaQxفرض کنید تابع تقاضایی به شکل    .در اختیار است 

b
dP

dQ

x

x  دانیممی 




























Ed
b

a
Pif

Ed
b

a
Pif

EdPif

P
b

a

P

bPa

P
bEd 1

2

00

 

 

 است،  1برابر 0Pی(، کشش در نقطه5مطابق شکل )

 ،Qو  Pای که است و در نقطه برابر  0Qی در نقطه

 است،  معادل نصف عرض از مبدأ و نصف طول از مبدأ

 کشش همواره برابر واحد است. )منظور، قدر مطلق کشش است(.

 
   (5شکل )         

ی (، هرچه از نقطه6با توجه به شکل )
b

a
P

2
 کنهیم، کشهش بهه صهورت قهدرمطلقی،      های بالاتر حرکت مهی تبه سمت قیم

 یابد.کنیم، کشش به صورت قدرمطلقی، کاهش میتر حرکت میهای پایینیابد و هرچه به سمت قیمتافزایش می

o

o
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  :اگر شاخص کشش برای انواع کالاها و به طور نسبی تحلیل شود، پنج گروه کشش، قابل تحلیل است 

)Ed(تقاضا برابر با صفر باشدالف( اگر کشش قیمتی  0 ،شهود.  نامیده می« کششکاملاً بی»یا « کاملاً کشش ناپذیر»، آن کالا

 xQمنحنی تقاضها عمهود بهر محهور      ،شود. دراین حالتیعنی با تغییر قیمت به هر نسبتی، تغییری در مقدار تقاضا ایجاد نمی

 (6است. )شکل 

0 xQ% 
 

 ع تقاضایبرای تاب کشش قیمتی تقاضا: 6مثال 

aQx چقدر است؟ ،  

0 :پاسخ





P%

Q%
Ed 

    (6شکل )

دانیم از لحاظ ریاضی نیز می
x

x

dP

dQ   حهور  برابر با عکس شیب تقاضا است. در حالتی که منحنی تقاضا عمهود بهر مxQ   .باشهد

0بوده و بنابراین  )(دارای شیبی معادل 
x

x

dP

dQ  است. پس
x

x

Q

P
Ed 0  .نیز برابر صفر است 

)Ed(ب( اگر کشش قیمتی تقاضا کوچکتر از یک باشد  1 نامیهده  « کهم کشهش  »یا « کششبی»کشش ناپذیر یا »، آن کالا

کنهد. مهثلاً، مهواد غهذایی     شود. یعنی اگر قیمت خودکالا به هر نسبتی تغییر کند، مقدار تقاضا، به نسبت کمتری تغییر مهی می

 گیرند. شکل منحنی تقاضا نسبت به حالت قبل، انهدکی بهه سهمت چهپ متمایهل اسهت.      از کالاها قرار می معمولاً در این گروه

 (7)شکل 

 تغییر کند، %11به عنوان مثال، اگر قیمت کالا 

 ( تغییر%4مقدار تقاضا به نسبت کمتری )مثلاً 

 کند.  می

xx P%Q%  
 

 
   (7شکل )

)Ed(ج( اگر کشش قیمتی تقاضا برابر یک باشد  1 ،یعنهی اگهر قیمهت    است. « دارای کشش واحد»، در این صورت آن کالا

کند. معمولاً کالاهای نسبتاً لهوکس، در ایهن گهروه از    کالا، به هر نسبتی تغییر کند، مقدار تقاضا، به همان نسبت تغییر میخود 

 گیرند.  کالاها قرار می

( و اگهر  8شکل منحنی تقاضا در این حالت، اگر خطی باشد، به صورتی است که موازی نیمساز ربع دوم و چهارم اسهت )شهکل   

xx ( 9ذلولی قائم خواهد بود )شکل غیرخطی باشد، ه P%Q%  

 کند.  تغییر می %11تغییر کند، مقدار تقاضا نیز  %11مثلاً اگر قیمت کالا 

   
   (8شکل )     (9شکل )

o

o

oo
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